dem Gesang) in einem Rutsch aufzunehmen.
Zwar sind auch schrittweise Aufnahmen
(von den Drums ausgehend, ein Instrument
nach dem anderen) moglich, doch klingt das
steriler und 14Bt quasi keine Spontanitit
zwischen den Musikern zu. Gleichfalls kin-
nen auch 24-Spur-Digitalaufnahmen bei Je-
richo getétigt werden. Fiir eine CD-Release-
Party bietet sich ein Auftritt im Saal des
Bonhoefferhauses an, den die Betreiber Jens-
Markus Meier und Andreas Schiklowski ger-
ne vermitteln. AuBerdem brennt Jens Klein-
stauflagen von CDs gleich selbst.

Und dann verstaubten sie

Wer grioBere Auflagen plant, greift auf ein
professionelles PreBwerk zuriick: schlieB-
lich wird in Fachmagazinen oft genug der
Service eines vierfarbigen Booklets, Be-
schriftung der Scheibe etcetera gleich mitge-
liefert, und das zu einem Preis, der nur ge-
ringfiigig hoher liegt als der, den man fiir
CD-Rohlinge zu bezahlen hat. Vorsicht ist
angesagt: wie immer, wenn es um Vervielfal-
tigung geht, wird der Einzelpreis bei steigen-
der Auflage erheblich giinstiger, doch sollte
man sich vorher {iberlegen, wie man die Tei-
le auch wieder loswird.

Jens-Markus Meier bei der Arbeit

Schade, daB die ,ewigen Verlierer” das nicht
getan haben, als sie ihr Geld zusammen-
schmissen und einen Auftrag fiir 3.000 CDs
rausschickten. Die Augen glinzten ange-

sichts einer - wie man sagen muB -
Milchméadchenrechnung.  Nichts  gegen
Milchmédchen, aber 3.000 CDs mit einem
Verkaufspreis von 30 Mark zu multiplizie-
ren und sich so einen Gewinn von iiber
60.000 Mark auszurechnen, war ziemlich
naiv, denn unbekannte Bands sollten Tontré-
ger nicht in erster Linie zum Verkaufen, son-
dern zum kostenlosen Verschicken verwen-
den - zumindest, wenn nicht ein GroBteil der
Silberlinge bis zum jlingsten Tag in ungedff-
neten Pappkartons verbleiben soll.

Raus aus der Backstage!

Um die Kosten hineihzubekommen, emp-
fiehlt es sich, etwa die Hilfte der Scheiben
fiir Werbungszwecke (beispielsweise an
Freunde, lokale Veranstalter, Musikzeit-
schriften oder Stadtmagazine wie das, in
dem diese Worte stehen) einzuplanen und
den Rest auf den Gigs zu verkaufen. Da viele
Menschen nach wie vor fiir die Stones durch
die halbe Republik reisen, die Musik ihrer
Nachbarn aber fiir minderwertig halten,
mochten sie nicht viel bezahlen - wenn sie
nicht ohnehin erwarten, eine geschenkt zu
bekommen. 20 oder 25 Mark - mehr sollte es
nicht sein. Wie viele Bands machen iibrigens
auch die ,Ewigen” den Fehler, daB sie ihre
CD auf der Biihne erwidhnen und dann dem
Publikum keine Moglichkeit geben, sie kauf-
lich zu erwerben! In der Backstage haben die
Dinger nichts verloren! Ein treuer Freund,
der im Eingangsbereich die Teile verscher-
belt, ist sicherlich die bessere Idee.

Eine umfangreiche Liste
mit Tonstudios folgt aus
Platzgriinden auf der
Regionalband-Seite in

April-Ausgabe!

musikmesse

Live on stage auf
der Musikmesse.

auf dem Messegelande
Frankfurt am Main

Eintrittspreise: An der Tageskasse: 31,- DM -
ErmaBigung fiir Schiler und Studenten: 20,- DM -
Kinder von 6-12 Jahren: 12,- DM
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